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Introduction

ALOACR repr®sente |l a majorit®
de telévision spécialisée, payante et conventionnelle qui
sont exploités au Canada.

A Les Canadiens privilégient les services privés de radio et de
telévision. Ces services sont offerts dans plus de 40
| angues et 1|l est -paagesl7bdvers d
services de télévision.

A Les radiodiffuseurs privés assurent un emploi & 23 000
Canadiens dans des postes de création hautement
specialisés.
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—%= |Les Canadiens privilegient |a
caslacr ltélévision canadienne

Part de |I'écoute de la télévision au Canada (services de
langue anglaise), 1993 et 2008
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ﬁ‘% Les Canadiens privilégient la
caslacr ltélévision canadienne

Part de |'écoute de la téléevision (services de langue
frangaise), 1993 et 2008
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| es contributions de la télévision

priv®e ~ | 0®c hel

Contributions des radiodiffuseurs locaux conventionnels

Contribution Montant payé Montants cumulatifs payés
en 2008 depuis 1998
Programmation produite par la station locale 385 M $ 3,9 milliards $
Soustitrage codéet vidéodescription 6,4M$ 51,6 M$
Avantages concrets découlant de fusionnements 43M$ 90,8 M $
TOTAL 395,7M $ 4,04 milliards $

Source des données : CRTC

Tableau 2 : Contribution des radiodiffuseurs privés a la collectivité pour 20038

Type of Contribution 2007/2008
+1 £ SdzNJ Rdz dSYLJA RQlFIyGaSyyS O2yal O 782M8$
Dons de la part des entreprises de radiodiffusion et des stations 142M$
lyy2y0Sa RS O2y(iNRodziA2y FlLAGSA 2221 M$
TOTAL 3145M $
Temps bénévole des employés des radiodiffuseurs privés 230 25%heures
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Apercu des recettes

CAB |ACR

Recettes publicitaires pour la télévision conventionnelle privé©93- 2008
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Source : Relevés statistiaues et financiers du CRTC-20083
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Part des recettes publicitaires pour divers médias au Canada,
1993-2007
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Part des recettes publicitaires pour divers médias aux E.-U.,
1993-?!00?
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