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Introduction 

ÅLôACR repr®sente la majorit® des services priv®s de radio et 

de télévision spécialisée, payante et conventionnelle qui 

sont exploités au Canada.

ÅLes Canadiens privilégient les services privés de radio et de  

télévision. Ces services sont offerts dans plus de 40 

langues et il est possible dôacc®der ¨ au-delà de 170 divers 

services de télévision.

ÅLes radiodiffuseurs privés assurent un emploi à 23 000 

Canadiens dans des postes de création hautement 

spécialisés.  
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Les contributions de la télévision 

priv®e ¨ lô®chelle locale
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Source des données : CRTC

{ƻǳǊŎŜ Υ ǎƻƴŘŀƎŜ ŜŦŦŜŎǘǳŞ ǇŀǊƳƛ ƭŜǎ ƳŜƳōǊŜǎ ŘŜ ƭΩ!/w Ŝƴ нллу

Contributions des radiodiffuseurs locaux conventionnels

Contribution Montant payé
en 2008

Montants cumulatifs payés 
depuis 1998

Programmation produite par la station locale 385 M $ 3,9 milliards $

Sous-titragecodéet vidéodescription 6,4 M $ 51,6 M $

Avantages concrets découlant de fusionnements 4,3 M $ 90,8 M $

TOTAL 395,7 M $ 4,04 milliards $

Tableau 2 : Contribution des radiodiffuseurs privés à la collectivité pour 2007-2008

Type of Contribution 2007/2008

±ŀƭŜǳǊ Řǳ ǘŜƳǇǎ ŘΩŀƴǘŜƴƴŜ ŎƻƴǎŀŎǊŞ ŀǳȄ ƳŜǎǎŀƎŜǎ ŘΩƛƴǘŞǊşǘ ǇǳōƭƛŎ78,2 M $

Dons de la part des entreprises de radiodiffusion et des stations 14,2 M $

!ƴƴƻƴŎŜǎ ŘŜ ŎƻƴǘǊƛōǳǘƛƻƴ ŦŀƛǘŜǎ ǇŀǊ ƭΩŀǳŘƛǘƻƛǊŜ222,1 M $

TOTAL 314,5 M $

Temps bénévole des employés des radiodiffuseurs privés
230 252 heures
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Aperçu des recettes

Recettes publicitaires pour la télévision conventionnelle privée, 1993 - 2008

Source : Relevés statistiques et financiers du CRTC, 1993-2008
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Sôagit-il dôun accroc cyclique ou 

dôune transformation structurelle?
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Les marchés concurrentiels de la 

publicit® ¨ lô®chelle locale
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