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Les radios 

G L E N N  O ' P A R R E L L  
Pdsiderct et ckefde la direction 

de I 'h&th canadierrnedes mdiodifhse~rs 

am I'univws musical d'aujnud'hui, le d e  
gt-6 du soutien, public et priue, amrd6 A 
l'industrie qu6bkoise du disque ne 
s o d 6 e a m y a n n p m @ A l ' ~ b  
ternationale. Les chffres a ce sujet par- 
lent d'euxdlQnes. Au total, en 2005, les 

gouvernements WQal et provincial ont ve& 26,4 
millions de d o h  au wtiende limdushedu disque 
au Qu6bec. Cela qdseute un investkemnt de 
3,@$ par habitant en ~~ 

Dags I'espace fmncophone, la France accorde 
~4&0,73$parhabitantausoutiendem& 

I dushie du disque alors que la Be&$que et la Suisse, 
pays dont la taille de la popnlation francophone est 
comparable h la ndtre, n'investiesent.. rien. C'est 
donc dire que les hveshements en fonds publics 
au soutien de l'industrie q u 6 b i s e  du d i m e  par 
habitantsontprkdeq~foisplustS1~auQu& 
bec ququen France. 
F'arailleurs,ilhutautqueleCanadaestkseul 

paysaumonde&legonwmementobIigelesradios 
comm&s psivks subventionner dhctement 
I'iud- du disque au myen de contnions a di- 
vers fonds (le soutien tels MusicAction ou le Fonds 
RadioStar. A A e  indicatg men t ions  que pour k 
march6 -phone uniquement, les wntrihtions 
financi6res directes des radios commercials aux 
fonds d'aide la musiqne sont p a d e s  de 400,000 $ 
en 1998 5.7 millions en 2005, une augmeniat~~~~ de 
plus de 1300 96 

I-m q- 
E n o ~ e , a u Q m % e c , l e s D d i o s ~ e s p r i  

v h  francophones doivent respecterdenx quotas 
musicaux: d'abord, elles domentdafuser un snini. 
mum de 35 % d'ewres musicales cauadiennes, ce 
quiauQu6bec,estunsetttl largement~de 
p l u s a u m o i n s 6 5 % d e k u r ~ o n m u ~  
hebdomadaire doit& wnsade ilanalsiquevoca- 
le de laugue fmqaise, dont 55 % entre 6h et 18h. Ces 
quotas, il faut le sodkg~er, sont les plus&&s au 
monde. 

M W  a&, de Yavk de certains intenenants du 
m*eudelamusique,lacontnidesractiescom 
merdales priv&s hamphones au soutien de la mu- 
sique d'qression fiagaise d'ici n'est pas d&&. 
n huw pour soutenir ~'indushie, PIUS de quoh et 
davautage de h c a n e n t  . 

Mutation 
Au Quebec, lbdushie dela radioprkka tadours - 

eu a coeur l!epanouissement de la diver& de notre 
expressionculture& 

Force est d'admettm que de nos PIES, au 
wmme aiUeurs dans le monde, le paysage rad!opho- 
nique tr;merse une @ode de mutation fondanen& 
le. ke deux uniwrs se u3toient pour OM 
Pattention dq consommatew. Sun est rbglempd, 
soit celui de la radio hextzienne, wmme E n w e  ou 
Rythme FM, l'autre I'est peu (radio par &) Ou 
pas du tout, c'est le cas par exemple du iW de la ra- 
dio par Internet ou des confenus audio t6Ikhar- 
geables sur t616phone ceUulaire. Devant ?owel 
enviromement, le wnspmmateur peut a 101m com- 
poser sa propre s6lecbon musicale aussi bien w e .  
syntoonisersaradiopdfhk. 
Cette &lib5 est inwntoumable et tous les acteurs ' 

du sys the  doivent chercher h mieux la wmprendre 
en se tournant vers I'avenir plut8t que de se replier 
sur des mesures qvi sont nettement d&a&e~ .  

pour un aSsouplissement 
du cadre rMementaire 

Dans ce wntexte, l'Ai&&on cauadienne des ra- 
d i m  (ACR), laquelle repdsente la& m a  
jo& des stations qu6Mwises. estime que le cadre 
dglementaire applicable a la radio c o e e  ~ 
v6e doit &tre adapt6 au nouvel environnement 
concurrmtiel dans lequel ene h h e  d h m a i s  pour 
aue la radio orivk wise continuer d'occuper une 
;lace de choik aup& des auditeurs. Par wndquent 
i l e s t t e m p s d e ~ a d e s c h a w e m e n t s .  

RemiPrement il faut reconnabe que le d e x e  de 
I'auditeur est bien sowent de recheicher ce qui hi 
e s t ~ . F ' u i s q u e l a t a d i o ~ n e s e h c e q u e  
par le biis de la public& d&mia&e par la mesure 
de I'auditoire, eUe est donc sensible au comporte 
ment d'hute. La radio 
commercial lorsqu'elle 
tiste peu ou pas wnnu du public Cestponrquoi a611 
de rendre aux stations francophones la capacit6 de 
se d&qaquer par la musique, il nous app@ perti- 
nent et consequent de proposer un systeme de 
primes a la promotion des artistes de la relLw 
cophone, ce qui aura pour effet d'amobe la diversi- 
t6 musicale en ondes. 

Deuxi&rnement, bien que la musique occupe une 
place importante a l'antenne, I ' d  de la radio fmn- 
cophone est tributaire de sa capacid A d6velopper 
des contenus aui lui sont exchsifs, doh la n&s& 
d'assurer le d6veloppement de la relhve radiopho- 
nique qukbbii .  En e£fet dest au moyen des h i s -  
sions a ~ o m i n a u c e  verbale plutbt que par Ia mu- 
sique que les stations francophones se distinguent 
les unes des autres notamment am h m  de LWQ 
de h u t e .  La radio plivee bancophone g consacre 
donc des sommes imporfdntes. Cet avantage d i h ~  
ta doit &e soutenu a sa iuste d e w  puisquu s'ap;lt 
d'un aspect propre a la d o  franwphone qui I+*- 
mema de continuer a se d6marqu.er dans Penyon- 
nement umcurrentiel d'auiourdhn et de demaul 
Le wnsommateur est dbrmais seul mafhe de sa 

programmation musicale. Ses gofits se renowellent 
constqmnent et ses habitudes d'koute hluent  au 
gr6 des hoMtions kslmologicpes. Les radios corn 
merciales priv6es l'ont compns et en parlent Le 
cadre dglementaire doit donc tenir compte de cette 
n o d e  &lit& VoiU le d66 de l ' a d .  



RADIOS PRIVÉES
PAYSAGE EN MUTATION

Pour plus de renseignements : Pierre-Louis Smith, Vice-président, Radio;  
(613) 233-4035, ext. 353; plsmith@cab-acr.ca

 CANADA

• 35 % Cancon (musique populaire)
• 10 % Cancon (musique spécialisée)
• 65 % Musique vocale de langue  
 française (MVF)
 ❋ 55 % MVF (6h –18h, du lundi au vendredi)

Fédéral – 30 millions $ par année, dont  
9,8 millions $ au Québec 
Québec – 16,6 millions $ au total  
(SODEC et crédits d’impôt) 
Total de l’aide financière gouvernementale  
au Québec en 2005 : 26,4 millions $ 
Plus de 134 millions $ entre 1999 et 2005 

16,1 millions $ par année à l’ensemble  
des fonds dont 
5,7 millions $ en 2005 pour MusicAction et le  
Fonds RadioStar
Entre 1999 et 2005 : 7,4 millions $ à MusicAction 
Depuis ses débuts en 2001 : Près de 10 millions $  
au Fonds RadioStar 

 AUSTRALIE

Code de pratiques négocié entre la radio privée 
et l’industrie de la musique – quotas de musique 
nationale fondés sur l’offre
25 % – Rock; succès populaires 
20 % – AC** en vogue; rock classique; country
15 % – AC; succès classique 
10 % – musique rétro; easy listening
5 % – Nostalgie; jazz; 

20 millions $ CAN par année 0 $ de contribution directe au soutien de 
l’industrie de la musique

 BELGIQUE • 30 % MVF dont 4,5 % d’artistes belges 0 $ de contribution gouvernementale
0 $ de contribution directe au soutien de l’industrie 
de la musique, mais obligation variable de 
contribution à la création radiophonique

 FRANCE

MVF (sans aucun autre quota de  
musique nationale) 
• 40 % MVF; et 20 % de nouveautés; ou 
• 60 % MVF; et 10 % de nouveautés; ou
• 35 % MVF; et 25 % de nouveautés

45 millions $ CAN par année*
0 $ de contribution directe au soutien de 
l’industrie de la musique

 NOUVELLE 
 ZÉLANDE

Code de pratiques volontaire visant à  
augmenter le contenu musical néo-zélandais  
à une moyenne de 20 % en 2005

5 millions $ CAN par année (incluant un fonds 
pour la diffusion radiophonique de la musique 
néo-zélandaise)

0 $ de contribution directe au soutien de 
l’industrie de la musique

 ROYAUME 
 UNI

Aucun quota en vigueur 90 millions $ CAN par année réunis dans plusieurs 
programmes d’aide directe et indirecte

0 $ de contribution directe au soutien de 
l’industrie de la musique

 SUISSE Aucun quota en vigueur 0 $ de contribution gouvernementale
0 $ de contribution directe au soutien de 
l’industrie de la musique 

PAYS QUOTAS DE CONTENU APPLICABLES AU SECTEUR  
DE LA RADIO PRIVÉE

FINANCEMENT PUBLIC ACCORDÉ À L’INDUSTRIE  
DU DISQUE

FONDS VERSÉS PAR LES RADIODIFFUSEURS AU 
SOUTIEN DE L’INDUSTRIE DU DISQUE

MESURES DE SOUTIEN À L’INDUSTRIE DU DISQUE — TABLEAU COMPARATIF


