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 Lesradios
privees appuient
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gré du soufien, public et privé, accordé a

ternationale: Les chiffres 4 ce sujet par-

millions de dollars au soutien de industrie du disque
au Québec. Cela représente un investissement de
‘3,498 par habitant en denjerspublics. -~ - -

. Daas I'espace francophene, la France accorde
quant‘ elle 0,73 $ par hiabitant an soutien de son in-

| comparable 2 la nétre, n'investissent... rien. Clest

bec qu'en France, - : _ -

Par aifleurs, il faut savoir que le Canaila est le seul.
pays au monde ot1 le gouvernement oblige les radios
: Eomme{males privées a subventionner directernent
Findustrie du disque au moyen de contributions a di- -
vers fonds de soutien tels MusicAction ou le Fonds
RadioStar. A titre indicatif, meftionnons queé pour le -
marché francophone uniquiement, les contributions:

fonilggtg’ai%e,?ﬁ;flmx[nusique' sont passées de 400 000 §
en- 45,7 millions en 2005, une angimentation de
plusde 1300%. - ' ’ e L

. En outre, an Québec, Jes radios commerciales pri-
vées francophones doivent respecier deux quotas
musicaux: d'abord, elles deivent diffuser un mini-
i, ) Qugbec, Gty soul I geanont sutpboct, &6
i, aul ¢ , est un seudl largement surpassé; de
lp;h%s&au moinsgili%g:eleur programinati
“hebdomadaire doi consacrée iTa musique voca-
le de langue francaise, dont 55'% entre 6h et 18h. Ces

monde, - .
Malgré cela, de F'avis de certains intervenants du
mil:egde]agnusique, la contribution des radios com-
merc;alfes privées francophones au soutien de la mu-
sique d’expression francaise d'ici n’est pas suffisante.
H faudrait, potir soutenir lindustrie, phs de quotas et
davantage de financeinent., - . ¢

7 ans Punivers musical Caujourd’hud, le de-

| Vindustrie québécoise du disqué ne .
soutfre aucune comparaison 4 Péchelle in-

el lent d’eus-mémes. Au total, en 2005, les
gouvernemenis fédéral et provincial ont veisé 264 -

| dustrie du disque alors que I Belgique et la Suisse,
pays dont Ia taille de Ia population francophone et

| donc dire gue les investissements en fonds publics -
au soutien de l'industrie québécoise du disque par”
habitant sont prés de quatre fois plus élevés au Qué-

financiéres directes des radios commerciales aux -

qﬁs, i faut :ie souligner, sont les phis élevés au .-

<=+ Mutatiom . . .
- An Québec, Tindustrie de la radio privée a toujours
“eu & coeur Iépanouissement de la diversité de notre.

ot , RN
" Force est d’admettre que de nos jours, au Québec
commie ailleurs dans le monde, le paysage radiopho-
nique traverse une période de mutation fondamenta-
le. Désormais, deux univers se cStoient pour obtenir

I'attention du consommateur: 'un est réglements,

soit celui de Ia radio hertzienne, comme Energie ou

Rythme FM; Fautre 'est peu (radio par satellite) ou

pas du tout; C’est le cas par exemple du iPod, delara-
. dio par Internet ou des contenus audio téléchar-

geables sur téléphone cellulaire. Devant €e nouvel
environnement, le consommateur peut & loisir com-
poser sa propre sélection musicale aussi bien que,

syntoniser sa radio p T
- Cette réalité est incontournable et tous les acteurs -
du systéme doivent chercher 4 mieux la comprendre -
. en se tournant vers 'avenir plutdt que de se replier '
sur des mesures qui sont neitement dépassées. ~ -
Pour un assouplissement
. du cadre réglementaire: - = -
Dans ce contexte, I'Association canadienne des ra-
diodiffuseurs (ACR), laquelle représente la vaste ma-
jorité des stations québécoises, estime que le cadre
réglementaire applicable A Ia radio commerciale pri-
vée doit &tre adapté a1 nouvel environnement
concurrentiel dans lequel elle évolue désormais pour
_que la radio privée puisse continter d’occuper une
place de choix auprés des auditeurs. Par conséquent,
il est temps de procéder A des changements, - -
Premiérement; il faut reconnaitre que le réflexe de -
Pauditeur est bien souvent de rechercher ce qui lui
est farnilier, Puisque la radio privée ne se finance que
par le biais de la publicité, déterminée par la mesure
de I'auditoire, elle-est donc sensible au comporte-
ment d'écoute, La radiog%ée prend donc un risque
commercial lorsqu’elle diffuse une chanson d'un ar-
tiste peu ot pas-connu du public: C'est pourquoi, afin
de rendre aux stations francophones la capacité de
se démarquer par la musique, il nous apparait perti-
nent et conséquent de proposer un systéme de
primes a la promotion des artistes de la reléve fran-
cophone, ce qui aura pour effet d’accroftre la diversi-
témusicale enondes. - - S
Deuxiémement; bien que la musique occupe une

* place importante & Pantenne, l'avenir de 12 radio fran-

cophone est tributaire de sa-capacité 4 développer
des contenus qui i sont exclusifs, d'oti 1a nécessité
d’assurer le développement de la reléve radiopho-
nique québécoise. En effet; c'est au moyen des €mis-
sions 4 prédominance verbale plutét que par la mu-
sique que les stations francophones se distinguent
les unes des auires; notarnment aux heures de gran-
de écoute. La radio privée francophone y consacre
donc des sommes importantes. Cet avantage distinc:
tif doit étre soutenu a sa juste valeur puisqu'il s'agit
d’'un aspect propre a Ia radio francophone qui lui per-
| mettra de continuer 4 se démarquer dans 'environ-
! neiment concurrentiel d'aujourd’hui et de demain.

-Le consommateur est désormais seul matire de sa
programmation musicale. Ses gofifs se renouvellent’
constamment et ses habitudes d’écoute évoluent au
gré des innovations technologiques. Les radios com-

_merciales privées I'ont compris et en parlent. Le
cadre réglementaire doit donc tenir compte de cette
nouvelle réalité. Voila le défi de Favenir. -



MESURES DE SOUTIEN A LINDUSTRIE DU DISQUE — TABLEAU COMPARATIF

PAYS
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QUOTAS DE CONTENU APPLICABLES AU SECTEUR
DE LA RADIO PRIVEE

¢ 35 % Cancon (musique populaire)
e 10 % Cancon (musique spécialisée)

® 65 % Musique vocale de langue
frangaise (MVF)

3% 55 % MVF (6h—18h, du lundi au vendredi)

Code de pratiques négocié entre la radio privée
et I'industrie de la musique — quotas de musique
nationale fondés sur I'offre

25 % — Rock; succes populaires

20 % — AC** en vogue; rock classique; country
15 9% — AC; succes classique

10 % — musique rétro; easy listening

5 % — Nostalgie; jazz;

® 30 % MVF dont 4,5 % d’artistes belges

MVF (sans aucun autre quota de
musique nationale)

e 40 % MVF; et 20 % de nouveautés; ou
e 60 % MVF; et 10 % de nouveautés; ou
® 35 % MVF; et 25 % de nouveautés

Code de pratiques volontaire visant a
augmenter le contenu musical néo-zélandais
a une moyenne de 20 % en 2005

Aucun quota en vigueur

Aucun quota en vigueur

FINANCEMENT PUBLIC ACCORDE A L'INDUSTRIE
DU DISQUE

Fédéral — 30 millions $ par année, dont
9,8 millions $ au Québec

Québec — 16,6 millions $ au total
(SODEC et crédits d'impot)

Total de I'aide financiere gouvernementale
au Québec en 2005 : 26,4 millions $

Plus de 134 millions $ entre 1999 et 2005

20 millions $ CAN par année

0 $ de contribution gouvernementale

45 millions $ CAN par année*

5 millions $ CAN par année (incluant un fonds
pour la diffusion radiophonique de la musique
néo-zélandaise)

90 millions $ CAN par année réunis dans plusieurs
programmes d’aide directe et indirecte

0 $ de contribution gouvernementale

FONDS VERSES PAR LES RADIODIFFUSEURS AU
SOUTIEN DE L'INDUSTRIE DU DISQUE

16,1 millions $ par année a I'ensemble
des fonds dont

5,7 millions $ en 2005 pour MusicAction et le
Fonds RadioStar
Entre 1999 et 2005 : 7,4 millions $ & MusicAction

Depuis ses débuts en 2001 : Prés de 10 millions $
au Fonds RadioStar

0 $ de contribution directe au soutien de
I'industrie de la musique

0 $ de contribution directe au soutien de I'industrie
de la musique, mais obligation variable de
contribution a la création radiophonique

0 $ de contribution directe au soutien de
I'industrie de la musique

0 $ de contribution directe au soutien de
I'industrie de la musique

0 $ de contribution directe au soutien de
I'industrie de la musique

0 $ de contribution directe au soutien de
I'industrie de la musique

* Contribution par le biais de Musique France Plus, un organisme privé, non gouvernemental (pas de contribution gouvernementale). Les fonds sont gérés par le SACEM, une société similaire a la SOCAN.

** Adulte contemporain — Hot AC

D'her ... & aujourd hai

RADIOS PRIVEES

PAYSAGE EN MUTATION

Pour plus de renseignements : Pierre-Louis Smith, Vice-président, Radio;
(613) 233-4035, ext. 353; plsmith@cab-acr.ca
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